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Presentación

La INVESTIGACIÓN que se presenta nace de la necesidad manifestada por el cliente por 
conocer el alcance y conocimiento de diversos temas municipales en DURANGO.

Nos encontramos ante una investigación con gran cantidad de datos que pretende ser el 
punto de referencia para futuros nuevos análisis de este tipo.

Para cualquier tipo de aclaración o pormenorización de datos, no duden en ponerse en 
contacto con los responsables de la investigación.
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Metodología

Ficha técnica

: MUESTRA

  400 personas residentes en DURANGO.

  Em= ±4,86%, nivel de confianza del 95%, p=q=0´5, para datos totales.
   
  El % de las encuestas han sido realizadas en euskera y el % restantes 28,8 71,2

en castellano.
  
  Muestra aleatoria estratificada por sexo y edad.

  
    
 TRABAJO DE CAMPO:

  El trabajo de campo se realizó durante los días del  al  de de 202 , 9 12 junio 5
mediante entrevista telefónica.

  La duración media de la encuesta ha sido de ´, siendo la encuesta más 11,84
corta de ´ y la más larga de ´.8 26

La  que se ha empleado para la elaboración en esta investigación es de tipo METODOLOGÍA
cuantitativa, mediante la técnica de entrevista telefónica.

Esta técnica de investigación posibilita responder a la totalidad de los objetivos propuestos 
obteniendo unos resultados de máxima validez y fiabilidad con los que, consecuentemente, 
poder actuar con eficacia. 

La población que integra el  es la compuesta por el conjunto de UNIVERSO DE ESTUDIO
personas mayores o igual a 18 años, residentes en DURANGO realizándose el trabajo de 
campo durante el mes de de 202 .  JUNIO 5
  
Se ha realizado un estratificado, con fijación proporcional a las cuotas, MUESTREO 
utilizando igualmente metodología cuantitativa. 
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8.10
Desv. Típica         1.54
Ns/Nc                  %0,0

Satisfacción con Durango como lugar para vivir
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Siendo 0 "Nada satisfecho/a" y 10 "Muy satisfecho/a”

8

10

Ns/Nc

40,5%

20,3%

0,0%

Desglose de satisfacción

6

7

3,8%

16,5%

4

5

0 %,8

2,3%

2

3

0 %,5

0 %,5

0

1

0 %,8

0,0%

9 14,3%
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Principales problemas de Durango

La suma de % no da 100% por ser
una pregunta con respuesta múltiple

4,8%

4,3%

13,8%

15,3%

13,8%

12 %,0

4,8%

Falta limpieza

Tráfico

Contaminación

Falta de aparcamiento

Alumbrado

Falta comercio

Parques, jardines, 
zonas verdes

4,3%

3,8%

Ocio para la juventud, 
adolescentes

Osakidetza (falta de servicios, 
no hay pediatra por las tardes)

3,5%

3,5%

Transporte público

Vivienda

3,3%

3,3%

Inseguridad (robos)

Polideportivo 
(horario, tamaño)

18,3%Ns/Nc

Respuesta espontánea

18-29 
años

46-60
años

14,8% 16,5% 13,6% 16,2%

Más de
60 años

“Vivienda”

30-45
años

Edad

6,6% 15,4% 17,8% 12,3%“Osakidetza”

13,1% 7,7% 14,4% 17,7%“Inseguridad”

9,8% 13,2% 14,4% 10,0%
“Falta de 
aparcamiento”

*Se refleja el % de las respuestas más relevantes



Limpieza 2,5%
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Principales problemas personales

La suma de % no da 100% por ser
una pregunta con respuesta múltiple

3,5%

3,0%

9,0%

10,3%

9,3%

7,3%

3,5%

Dificultades económicas

Falta de transporte público

Movilidad

Falta de aparcamiento

Problemas de salud 
flisica o mental

Perdiendo el euskera 
y la cultura vasca

Medio ambiente, 
calidad del aire

3 %,0

2,5%

Inestabilidad o 
precariedad laboral

Osakidetza

2,5%

2,5%

Faltan parques para niños

Vivienda

2,5%

3,3%

Inseguridad

Nada

38,8%Ns/Nc

Respuesta espontánea

18-29 
años

46-60
años

3,3% 13,2% 11,9% 10,0%

Más de
60 años

“Vivienda”

30-45
años

Edad

21,3% 13,2% 4,2% 5,4%

8,2% 6,6% 15,3% 5,4%

“Inseguridad” 8,2% 6,6% 15,3% 5,4%

“Osakidetza”

“Falta de 
aparcamiento”

*Se refleja el % de las respuestas más relevantes
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6.58 Desv. Típica         1.85
Ns/Nc                  %24,8

Promoción económica

6.68 Desv. Típica         1.99
Ns/Nc                  % 3,5

Urbanismo

6.49 Desv. Típica         2.15
Ns/Nc                  % 1,0

Sanidad

6.79 Desv. Típica         1.99
Ns/Nc                  %20,8

Infancia y juventud

6.79 Desv. Típica         2.01
Ns/Nc                  % 1,3

Seguridad ciudadana

7.18 Desv. Típica         1.78
Ns/Nc                  %11,3

Euskera

7.30 Desv. Típica         1.89
Ns/Nc                  %20,3

Igualdad entre 
hombres y mujeres

7.16 Desv. Típica         1.86
Ns/Nc                  %22,0

Servicios sociales

7.45 Desv. Típica         1.59
Ns/Nc                  % 5,3

Cultura
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7.57 Desv. Típica         1.56
Ns/Nc                  % 7,5

Deporte

Siendo 0 “La peor nota posible” y 10 “La mejor nota”

Valoración de  Durangolos servicios municipales de

Existen diferencias significativas en los datos (Ver pág. )47

7.11 Desv. Típica         1.69
Ns/Nc                  % 7,0

Turismo

6.83 Desv. Típica         1.92
Ns/Nc                  % 1,5

Comercio



7.99Ampliación  de /Renovación
 la zona deportiva de Tabira

Desv. Típica         2.00
Ns/Nc                  % 4,5

6.92 Desv. Típica         2.78
Ns/Nc                  % 4,5

Centro de promoción 
económica y suelos industriales 7.38 Desv. Típica         1.99

Ns/Nc                  %16,0

Cubrición de 
juegos infantiles

7.68 Desv. Típica         1.87
Ns/Nc                  % 7,0

Casa de cultura 
en Pinondo Etxea

7.75 Desv. Típica         2.04
Ns/Nc                  % 5,8

Plateruena Musika Aterpea

7.96 Desv. Típica         2.56
Ns/Nc                  % 5,8

Derribo de Correos y ampliación 
de la plaza del Ayuntamiento

8.01 Desv. Típica         1.90
Ns/Nc                  % 5,5

Mejora/Ampliación del 
Centro de Mayores

8.11 Desv. Típica         1.83
Ns/Nc                  % 3,0

Remodelación de 
la Merkatu Plaza

8.51 Desv. Típica         1.41
Ns/Nc                  10,5%

Centro de Salud 
de Alta Resolución

Siendo 0 “Nada necesario” y 10 "Totalmente necesario”

Valoración de la necesidad de los siguientes proyectos para Durango
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18-29 
años

46-60
años

6.98 6.78 6.42 7.44

Más de
60 años

30-45
años

Edad

Derribo de Correos y ampliación 
de la plaza del Ayuntamiento



7.44 Desv. Típica         2.01
Ns/Nc                   1,5%

La peatonalización 
y mejora de aceras

7.46 Desv. Típica         1.88
Ns/Nc                  % 1,5

El aumento de 
bidegorris y aparcabicis

Valoración de las actuaciones que se están llevando a cabo en D  en el ámbito urango
de la movilidad
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Siendo 0 “La peor nota posible” y 10 “La mejor nota”

La peatonalización 
y mejora de aceras

18-29 
años

46-60
años

8.08 7.52 7.26 7.30

Más de
60 años

30-45
años

Edad

El aumento de bidegorris 
y aparcabicis

7.60 7.83 7.29 7.737.25 7.407.46

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

7.30 7.89 7.21 8.097.23 7.557.41

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.



8.80
Desv. Típica         1.55
Ns/Nc                  % 4,0
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Siendo 0 una “muy mala iniciativa” y 10 una “muy buena iniciativa”

Valoración de las iniciativas para traer nuevos servicios a Durango, como por ejemplo  
la renovación de DNI

8.63 8.97

Sexo

MujerHombre



7.54
Desv. Típica         1.69
Ns/Nc                  % 3,0
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Siendo 0 la “Peor nota posible” y 10 la “Mejor”

Valoración de la limpieza en Durango

Siendo 0 la “Peor nota posible” y 10 la “Mejor”

Valoración del servicio de recogida de residuos sólidos urbanos en Durango

7.04
Desv. Típica         1.99
Ns/Nc                  % 1,5

18-29 
años

46-60
años

7.93 7.30 6.74 6.72

Más de
60 años

30-45
años

Edad

7.29 6.80

Sexo

MujerHombre

18-29 
años

46-60
años

8.38 7.61 7.36 7.27

Más de
60 años

30-45
años

Edad

7.57 7.56 7.50 8.277.29 7.737.35

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

7.05 7.35 6.85 7.367.04 7.086.88

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.
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Siendo 0 la “Peor nota posible” y 10 la “Mejor”

Valoración de la facilidad para aparcar en Durango

8

10

Ns/Nc

9,8%

2,3%

2,7%

6

7

13,3%

12,5%

4

5

12,5%

15 %,0

2

3

4,8%

11,5%

0

1

9,8%

2,5%

9 3,3%

4.83
Desv. Típica         2.58
Ns/Nc                   %2,7

18-29 
años

46-60
años

5.98 4.60 4.32 4.89

Más de
60 años

30-45
años

Edad

4.64 4.16 5.09 5.364.98 4.755.46

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.
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Le parecen suficientes las plazas de aparcamiento  en Durangodisponibles

Le parece efectivo y adecuado el sistema de OTA de Durangoactual 

Sí

No

Ns/Nc 2,9%

26,8%

70,3%

Sí

No

Ns/Nc 7,0%

44,5%

48,5%

18-29 
años

46-60
años

39,3% 25,3% 22,0% 26,2%

Más de
60 años

“Sí”

30-45
años

Edad

18-29 
años

46-60
años

49,2% 42,9% 39,8% 47,7%

Más de
60 años

“Sí”

30-45
años

Edad

23,6% 21,6% 34,3% 36,4%“Sí” 26,4% 31,8%

Tabira OtrasLandako

24,6%

Zona

Magdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

37,3% 51,4% 51,4% 54,5%“Sí” 49,1% 40,9%

Tabira OtrasLandako

49,3%

Zona

Magdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.



6.46
Desv. Típica         2.19
Ns/Nc                  %0,5
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Siendo 0 "Peor nota" y 10 "Mejor nota”

Valoración de la iluminación de las calles de Durango

18-29 
años

46-60
años

7.62 6.49 6.07 5.98

Más de
60 años

30-45
años

Edad

6.88 7.11 6.74 7.366.32 5.646.13

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

6.76 6.18

Sexo

MujerHombre



3,2%

70,3%

26,5%

Social Survey
and Public Opinion Experts

DURANGO

Estudio de necesidades, demandas, 
satisfacción y percepción ciudadana

Se siente seguro/a caminando de noche por Durango

Sí

No

Ns/Nc

18-29 
años

46-60
años

73,8% 75,8% 73,7% 61,5%

Más de
60 años

“Sí”

30-45
años

Edad

82,8% 58,7%“Sí”

Sexo

MujerHombre

70,9% 75,7% 71,4% 90,9%“Sí” 73,6% 66,7%

Tabira OtrasLandako

75,4%

Zona

Magdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.
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Sí
%91,0

No
%6,8

Ns/Nc
%2,2

En Durango hacen falta más viviendas protegidas

Las viviendas protegidas en Durango deberían ser en régimen de alquiler o en 
régimen de compra

Alquiler

Compra

Ambos 39,8%

38,5%

16,0%

Ns/Nc 5,7%
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Sí
%43,5

No
%55,3

Sí

Ns/Nc
 %1,2

Ha oído hablar de la nueva promoción de viviendas tasadas

Opinión que le merece la nueva promoción de viviendas 
tasadas

n=Ha ído hablar n o
de la nueva promoción 
de viviendas tasadas

43,5%

Están bien

3,4%

32,8%

19,5%

2,9%

1,7%

0 %,6

33,3%

2,9%

2,9%

Caras

Falta información

No es una solución acertada

Escaso, pocas

No le parece bien

Interesante, pero no 
atrae a jóvenes

Mejor gestión del suelo

Ns/Nc

Respuesta espontánea



2.1. Ayuntamiento de Durango

2.2. Partidos políticos de Durango

2.3. Líderes políticos de Durango
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Consistorio
de Dur    ngoa
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6.44
Desv. Típica         2.01
Ns/Nc                  %2,7

Ni buena ni mala

Mala

Pésima

Ns/Nc

1,5%

35,3%

5,5%

2,7%

Excelente

Buena

9,5%

45,5%

Siendo 0 "Pésima" y 10 "Excelente”

Imagen que tiene del Ayuntamiento de Durango y de su actuación
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6.62
Desv. Típica         2.02
Ns/Nc                  %3,3

Siendo 0 "Peor nota" y 10 "Mejor nota”

Valoración de la labor que está realizando el Ayuntamiento de Durango
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8

10

Ns/Nc

15,3%

8,8%

3,3%

6

7

18,5%

25,0%

4

5

5,3%

12,5%

2

3

1,0%

2,0%

0

1

2,0%

0 %,5

9 5,8%

18-29 
años

46-60
años

7.62 6.49 6.27 6.56

Más de
60 años

30-45
años

Edad



15,3%*Otras

Acción más positiva del Ayuntamiento
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Respuesta espontánea

2 %,0

1,8%

3 %,0

7,5%

3,5%

2,5%

2 %,0

Limpieza

Centro deportivo

Mejoras en general

Zonas verdes, parques

Participación ciudadana, 
más atención al ciudadano

Soterramiento del tren

Bidegorri

1,3%

1,3%

Urbanismo

Cultura

3,5%Nada

56,3%Ns/Nc

Estudio de necesidades, demandas, 
satisfacción y percepción ciudadana

*Otras: Estación de tren, Aparcamientos, Calles, aceras..., 
Impulsar el euskera, Un lugar para limpiar y arreglar bicicletas, 
Parques para niños, Peatonalización, Proyectos, Parar las 
Torres, Atención 3ª edad, Hospital, Gestión sobre la inmigración, 
Dar vida al Antzoki, Infraestructuras, proyectos en el área de la 
mujer, Sala multiusos, Zona chorros de agua, Tirar el Gaztetxe, 
Espacios al aire libre, Cursos, talleres, Control sobre el 
empadronamiento, Gestión, Parking disuasorio, Renovar 
Magdalena, Actividades, Ayudas al comercio local, Promoción 
sobre la vivienda, Bonos comercio, Piscinas Landako, Alumbrado.

18-29 
años

46-60
años

11,5% 9,9% 6,8% 4,6%

Más de
60 años

“Urbanismo”

30-45
años

Edad

3,3% 1,1% 3,4% 5,4%

0,0% 2,2% 5,1% 3,1%

0,0% 2,2% 4,2% 2,3%

“Mejoras en 
general”

“Zonas verdes, 
parques”

*Se refleja el % de las respuestas más relevantes

“Participación 
ciudadana”



Acción más negativa del Ayuntamiento
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Respuesta espontánea

2 %,0

1,8%

2,5%

3,3%

2,8%

2,3%

2,3%

Proyectos no muy acertados

Gestión del Ayuntamiento

Falta de aparcamientos, OTA

Aparcabicis

Faltan viviendas

Estación de tren

Falta de parques, zonas verdes

1,5%

1,5%
No se escucha a todos 

los ciudadanos por igual

Falta de limpieza, ríos, montes...

1,3%

La policía municipal no hace 
su labor, falta de seguridad

17,2%

4 %,0

*Otras

Nada

57,5%Ns/Nc

*Otras: Desalojo del Gaztetxe, Demasiada edificación, Subir 
el sueldo de la alcaldesa, Impuestos elevados, Osakidetza, 
Atrasar proyectos, Alumbrado escaso, Hospital (se está 
tardando en la obra), Bidegorris en mal estado, Barrios 
olvidados, Calles, aceras..., Falta de ocio para jóvenes, No 
cumplir con lo prometido, Falta de comercio, Políticos, No 
preocuparse por el Casco Viejo, Proyecto sobre la plaza del 
mercado, No impulsar euskera, Polideportivo, gestión sobre 
la misma, Derribar el puente del diablo, Excrementos de 
perros, perros sueltos, Antzoki cerrado, No reparar Pinondo, 
No retomar la obra de la Plaza Matute, Cultura, Centro de 
menores Tabira, Derribo del edificio de Correos, No invertir 
en servicios públicos, No hacer huerto urbano, Programa 
conjunta, Tala de árboles, Sólo se invierte en fútbol, 
Peatonalización, No soterrar el tren, Transporte Público.

Estudio de necesidades, demandas, 
satisfacción y percepción ciudadana
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Sí
%33,0

No
,0%67

Ha oído hablar del que Programa de Gobierno 2023-2027 está llevando a cabo 
el Ayuntamiento en el que, entre otras cosas, se busca la transparencia, la 
seguridad, la movilidad sostenible, etc

Estaría interesado/a en recibir del Ayuntamiento información sobre estos temas 

Sí

No

No ha oído hablar 
sobre ello 67,0%

22,5%

9,5%

Ns/Nc 1,0%

37,2%

Vasco/a

25,0% 22,2% 42,4% 63,6%“Sí” 30,2% 36,4%

Tabira OtrasLandako

43,1%

Zona

Magdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

=Vasco/a
=Español/a

38,5% 0,0%“Sí”

Sent. Nacionalidad

Español/a

19,4% 11,1% 18,2% 45,5%“Sí” 22,6% 24,2%

Tabira OtrasLandako

32,3%

Zona

Magdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.
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Conocimiento de partido o partidos están gobernando en el Ayuntamiento

Ns/Nc

Otros

4,8%

56,6%

5,8%

2,8%

7,2%

22,8%

18-29 
años

46-60
años

32,8% 39,6% 64,4% 72,3%

Más de
60 años

“PNV + PSE-EE”

30-45
años

Edad



3.08 Desv. Típica         2.64
Ns/Nc                 35,0%

26,3%

6.40
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Siendo 0 “Pésima actuación” y 10 "Excelente actuación”

Desv. Típica         1.96
Ns/Nc                 26,8%

Valoración de la actuación de los partidos políticos del Ayuntamiento de Durango 

Existen diferencias significativas en los datos (Ver pág. )49

50,0%

% de Aprobación (valoraciones entre 5 y 10)

68,8%

68,6%

49,1%

47,1%

5.68 Desv. Típica         2.24
Ns/Nc                 %21,5

5.65 Desv. Típica         2.07
Ns/Nc                 48,8%

4.89 Desv. Típica         2.15
Ns/Nc                 32,5%
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10 5,5%

6.33

Desv. Típica         2.26
No la conoce       8,0%
Ns/Nc                 %10,3

Actual alcaldesa 
(Mireia Elkoroiribe)

Social Survey
and Public Opinion Experts

DURANGO

Siendo 0 "Muy mala" y 10 "Muy buena”

Valoración de la labor que hace la Alcaldesa

Estudio de necesidades, demandas, 
satisfacción y percepción ciudadana

Desglose de valoración de la Alcaldesa

8

No la conoce

Ns/Nc

17,0%

8,0%

10,3%

6

7

13,0%

16,0%

4

5

3,5%

14,3%

2

3

2,0%

2,3%

0

1

3,5%

0 %,3

9 4,3%

18-29 
años

46-60
años

7.06 5.77 6.11 6.54

Más de
60 años

30-45
años

Edad

6.45 6.80 5.61 7.305.52 6.666.28

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

5.83

Vasco/a
=Vasco/a

=Español/a

6.64 7.18

Sent. Nacionalidad

Español/a



Peticiones al actual equipo de gobierno de Durango
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Respuesta espontánea

2,8%

2,3%

5,8%

10,5%

1 %0,0

4,3%

3,3%

Mejorar sanidad

Seguir así

Preocuparse por el pueblo

Escuchar al ciudadano

VPO

Seguridad

Aparcamientos, OTA

2,3%

2 %,0

Entendimiento político

Cumplir lo prometido

1,8%

1,8%

Alumbrado

Ocio, ayudas para jóvenes

1,8%

22,3%

Controlar la calidad del aire

*Otras

1,5%

27,5%

Nada

Ns/Nc

*Otras: Empleo, Arreglar vías del tren, No subir tanto los 
sueldos, Cuidar espacios verdes, Hospital, Limpieza, Mejor 
gestión, Polideportivo pequeño, Mejorar calles, Honestidad, 
transparencia, Parques cubiertos, No hacer encuestas absurdas 
por barrios, Tema social, Mejoras en general, Preocuparse 
barrios, Espacios para niños, No construir tanto, Calidad de 
vida, Menos discriminación, Dar vida al casco viejo, Que dimita, 
Un parque en la vieja cochera, Ayudas al comercio local, Poner 
en marcha Las Cocheras, Plaza del mercado, Proyectos, Unificar 
estación de bus y tren, Preocuparse por la 3ª edad, Instalaciones 
deportivas, Cultura, Gaztetxe, Que recupere la confianza, Ayudar 
a los de aquí y no a los de fuera, Impulsar deporte minoritario, 
Tráfico, Igualdad social, Huerto urbano, Cambiar mobiliario 
urbano, Hacer caso a esta encuesta, Centro comercial.

Estudio de necesidades, demandas, 
satisfacción y percepción ciudadana

18-29 
años

46-60
años

6,6% 14,3% 11,0% 9,2%

Más de
60 años

“Preocuparse 
por el pueblo”

30-45
años

Edad

1,6% 6,6% 16,1% 10,8%

3,3% 8,8% 2,5% 7,7%

“Seguridad” 6,6% 3,3% 4,2% 3,8%

“Escuchar al 
ciudadano”

“VPO”

*Se refleja el % de las respuestas más relevantes
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Propuestas para mejorar Durango

Respuesta espontánea

Vivienda, alquiler

4,8%

6,8%

5,8%

4,3%

2,5%

1,8%

1,8%

1,8%

1,5%

18,3%

43,8%

3,8%

3,0%

Sanidad, hospital

Escuchar a todos, 
participación ciudadana

Aparcamientos

Seguridad ciudadana

Alumbrado

Trabajar para el pueblo, 
no para el partido

Instalaciones deportivas, 
campo deportivo gratis

Parques, actividades 
para niños

Zonas verdes

Limpieza

*Otras

Ns/Nc

*Otras: Contaminación, Ayudas a jóvenes, Transporte público, 
Actividades jóvenes, Quitar peaje, Terminar obras, Mejorar 
Servicios Públicos, Empleo, Ayudas sociales, Accesibilidad, 
movilidad, Ayudas comercio, Casas vacías públicas, alquilar a 
jóvenes, Tráfico, Actividades en todos los barrios por igual, 
Bidegorris, Dar salida terreno estación de tren, Zona perros, 
Convivencia, Cambio político, Cultura, Apoyo a inmigrantes, 
Bajar impuestos, Ser cabecera de Durangaldea, Quitar papelera 
(fabrica), Dar importancia a Asociaciones de Barrios, Biblioteca, 
Un teatro, Aceras, calles..., Arreglar el Centro, Casa Cultura, 
Abrir Plateruenea, Economía.

18-29 
años

46-60
años

6,6% 6,6% 9,3% 4,6%

Más de
60 años

30-45
años

Edad

3,3% 5,5% 5,1% 7,7%

0,0% 7,7% 8,5% 1,5%

“Aparcamientos” 4,9% 5,5% 5,1% 2,3%

“Vivienda, 
alquiler”

“Escuchar a 
todos”

*Se refleja el % de las respuestas más relevantes

“Sanidad, 
hospital”
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30%30%

40%40%

50%50%

10%10%

20%20%

0%0%

6,6%6,2%

41,4%

38,4%

34,9%35, %9

7,8%8, %3

Participación  66,0% 

Elk. Podemos 3,0     %

DURANGO
Prospección electoral
actual a Municipales 

Resultados Municipales 2023

Intención de voto a Municipales en Junio 2025

6,3%6, %7
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Resultados Municipales 2023

Intención de voto a Municipales en Junio 2025

00
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4.1. Uso de medios de comunicación, 
       tecnología y redes sociales

Uso de medios de 
comunicación,  
tecnología y 
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Suele buscar información en algún medio sobre temas del municipio

Sí

No

Ns/Nc 2,4%

65,3%

32,3%

18-29 
años

46-60
años

45,9% 70,3% 65,3% 70,8%

Más de
60 años

“Sí”

30-45
años

Edad



Canal de Whatsapp 
del Ayto.

5,3%
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Medios de comunicación o canales a través de los que se informa de lo que 
acontece en Durango

Prensa 6,0%

Televisión 4 %,0

Radio 0,8%

Revista municipal

Redes sociales 9,8%

42,3%

Internet 22,5%

% de respuestas afirmativas

18-29 
años

46-60
años

24,6% 41,8% 43,2% 50,0%

Más de
60 años

“Revista municipal”

30-45
años

Edad

16,4% 14,3% 7,6% 5,4%“Redes sociales”
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Medio concreto que consulta principalmente para informarse de lo que acontece 
en Durango

 Internet

Televisión

Redes sociales

Radio

Prensa

- DOT.eus   (8,6%) 

- Ayuntamiento/Durangon.com   (8,5%)

- Anboto   (1,5%) 

- El Correo   (1,5%) 

- Deia   (0,5%) 

- Naiz   (0,3%) 

 

- Instagram   (5,3%)

Facebook 1,8-    ( %) 

- OT   (0 %) D ,8

-    ( %)X 0,5

 

- El Correo   (2,5%)

DOT 2-    ( ,0%) 

-    ( %) Deia 0,5

-    (0,5%) Diario Vasco

- DOTB   (2,3%)

ETB 2 0,5-    ( %) 

-    (0 %) ETB 1 ,3

-    (0,3%) ETB 1 y ETB 2

- Radio Euskadi   (0,5%)

DOT ,3-    (0 %) 
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Es usuario/a de redes sociales

Sí
%57,8

No
39,5%

Ns/Nc
%2,7Sí

Tiempo que pasa al día en las redes sociales
n= Usuarios/as de redes sociales (57,8%)

1.50 horas/día
Desv. Típica         1.44

Ns/Nc                  % 4,8

No es usuario/a 39,5%

Instagram

12,8%

Facebook

Twitter

Otras 8,0%

43,5%

39,3%

Redes sociales a las que está suscrito/a

La suma de % no da 100% por ser
una pregunta con respuesta múltiple

2.04 horas/día
Desv. Típica         1.74
No tiene              % 0,5
Ns/Nc                 % 6,3

Tiempo que pasa al día utilizando su teléfono móvil 
para otras cosas que no sea hablar por teléfono

0.  horas/día71
Desv. Típica         1.35
No tiene              %10,3
Ns/Nc                 %  5,8

Tiempo que pasa al día utilizando tablets u ordenadores 
para usos que no sean exclusivamente por trabajo

18-29 
años

46-60
años

2.59 1.50 1.08 0.87

Más de
60 años

30-45
años

Edad

18-29 
años

46-60
años

3.50 2.12 1.87 1.41

Más de
60 años

30-45
años

Edad

18-29 
años

46-60
años

1.43 0.47 0.53 0. 07

Más de
60 años

30-45
años

Edad

18-29 
años

46-60
años

88,5% 64,8% 55,9% 40,0%

Más de
60 años

“Sí”

30-45
años

Edad
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Diferencias significativas en la valoración del área de deporte

18-29 
años

46-60
años

8.07 7.53 7.38 7.53

Más de
60 años

30-45
años

Edad

Diferencias significativas en la valoración del área de cultura

7.58 7.88 7.09 8.276.90 7.487.51

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

Diferencias significativas en la valoración del área de turismo

18-29 
años

46-60
años

7.59 7.24 6.80 7.08

Más de
60 años

30-45
años

Edad

Diferencias significativas en la valoración del comercio

18-29 
años

46-60
años

7.78 7.03 6.60 6.44

Más de
60 años

30-45
años

Edad

Diferencias significativas en la valoración de la seguridad ciudadana

18-29 
años

46-60
años

7.54 7.21 6.39 6.50

Más de
60 años

30-45
años

Edad



Diferencias significativas en la valoración del área de infancia y juventud

18-29 
años

46-60
años

7.44 6.90 6.44 6.64

Más de
60 años

30-45
años

Edad

Diferencias significativas en la valoración del área de urbanismo

18-29 
años

46-60
años

7.54 6.85 6.13 6.62

Más de
60 años

30-45
años

Edad
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Diferencias significativas en la valoración del área de promoción económica

18-29 
años

46-60
años

7.32 6.85 5.99 6.45

Más de
60 años

30-45
años

Edad

6.58 6.87 6.33 7.805.70 6.676.94

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

Diferencias significativas en la valoración del área de sanidad

18-29 
años

46-60
años

7.39 6.59 6.14 6.31

Más de
60 años

30-45
años

Edad



Diferencias significativas en la valoración de la actuación de EH BILDU
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Diferencias significativas en la valoración de la actuación del PNV

Diferencias significativas en la valoración de la actuación del PSE-EE

18-29 
años

46-60
años

6.65 5.15 5.20 6.08

Más de
60 años

30-45
años

Edad

5.79 6.21 4.73 7.005.29 5.955.42

Zona

Tabira OtrasLandakoMagdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

18-29 
años

46-60
años

6.98 7.17 5.83 6.22

Más de
60 años

30-45
años

Edad

18-29 
años

46-60
años

5.14 4.39 4.63 5.36

Más de
60 años

30-45
años

Edad

5.15

Vasco/a
=Vasco/a

=Español/a

6.24 6.36

Sent. Nacionalidad

Español/a

6.79

Vasco/a
=Vasco/a

=Español/a

6.09 5.28

Sent. Nacionalidad

Español/a

4.36

Vasco/a
=Vasco/a

=Español/a

5.56 4.29

Sent. Nacionalidad

Español/a

l PPDiferencias significativas en la valoración de la actuación de

18-29 
años

46-60
años

4.02 2.41 2.94 3.28

Más de
60 años

30-45
años

Edad

2.03

Vasco/a
=Vasco/a

=Español/a

4.37 3.93

Sent. Nacionalidad

Español/a
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Diferencias significativas en el conocimiento de Mireia Elkoroiribe

Diferencias significativas en la valoración de Mireia Elkoroiribe

18-29 
años

46-60
años

6.41 5.39 5.86 6.60

Más de
60 años

30-45
años

Edad

91,6%

Vasco/a

18-29 
años

46-60
años

67,2% 71,9% 89,8% 89,2%

Más de
60 años

“Conoce”

30-45
años

Edad

=Vasco/a
=Español/a

83,9% 53,8%“Conoce”

Sent. Nacionalidad

Español/a
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Diferencias significativas en el conocimiento de Ima Garrastatxu

Diferencias significativas en la valoración de Ima Garrastatxu

18-29 
años

46-60
años

6.68 7.13 6.07 7.19

Más de
60 años

30-45
años

Edad

82,6%

Vasco/a

18-29 
años

46-60
años

39,3% 54,9% 73,7% 76,9%

Más de
60 años

“Conoce”

30-45
años

Edad

60,9% 40,5% 77,1% 36,4%“Conoce” 71,7% 75,8%

Tabira OtrasLandako

68,1%

Zona

Magdal. San 
Fausto

Askatasun 
Aramotz

Centro-
Casco His.

=Vasco/a
=Español/a

61,3% 38,5%“Conoce”

Sent. Nacionalidad

Español/a

7.06

Vasco/a
=Vasco/a

=Español/a

6.65 5.00

Sent. Nacionalidad

Español/a
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Diferencias significativas en el conocimiento de Jesica Ruiz

57,5%

Vasco/a

18-29 
años

46-60
años

19,7% 40,7% 54,2% 59,2%

Más de
60 años

“Conoce”

30-45
años

Edad

=Vasco/a
=Español/a

49,6% 23,1%“Conoce”

Sent. Nacionalidad

52,1% 43,3%“ ”Conoce

Sexo

MujerHombre

Español/a
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Diferencias significativas en el conocimiento de Jorge Varela

55,7%

Vasco/a

18-29 
años

46-60
años

26,2% 37,4% 50,8% 47,7%

Más de
60 años

“Conoce”

30-45
años

Edad

=Vasco/a
=Español/a

36,5% 30,8%“Conoce”

Sent. Nacionalidad

Español/a
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Diferencias significativas en el conocimiento de Carlos D. García

Diferencias significativas en la valoración de Carlos D. García

52,1%

Vasco/a

18-29 
años

46-60
años

24,6% 34,1% 51,7% 44,6%

Más de
60 años

“Conoce”

30-45
años

Edad

=Vasco/a
=Español/a

37,2% 38,5%“Conoce”

Sent. Nacionalidad

Español/a

1.71

Vasco/a
=Vasco/a

=Español/a

4.43 5.20

Sent. Nacionalidad

Español/a
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